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LACTUALITE DES PME

PAYS DE LA LOIRE/AGROALIMENTAIRE

Les huiles de la Tourangelle
entrent dans la cour des grands

L’entreprise spécialisée dans les huiles de
spécialité utilise des METHODES DE MARKETING
EPROUVEES AUX ETATS-UNIS pour s’implanter
dans la grande distribution.

PAR BEATRICE DELAMOTTE

huile de noix La Tou-
rangelle est désormais
référencée danslacave
a huiles dAuchan. Une
premiére victoire pour la petite
[huilerie| La Croix Verte (huiles
de noix, noisettes, amandes,
sésame, pécan, truffe noire ou
blanche, etc) qui entre ainsi
dans la cour des grands avec
un produit de qualité. « Lhuile
vierge de noix est vendue trés

TOURANGELLE
8917442200504/GFD/ATA/L

cher, concéde Matthieu Kohl-
meyer, PDG de La Croix Verte.
La révolution que nous appor-
tons dans notre catégorie, cest
que nous avons réussi a trouver
des noix 4 des prix intéres-
sants grace & des partenariats
avec nos fournisseurs strategl-
ques, » Une méthode importée
des Ftats-Unis ol sest implan-
tée au début des années 2000,
sur un coup de poker, cette hui-
lerie dont le siége est & Saumur
(Maine-et-Loire).

« Les Etats-Unis représentent
un gros marché pour les huiles

Eléments de recherche : En toutes citations : -
Saumur (49)

de spécialité. Nous avions déja
des relations pour nous appro-
visionner sur place, sans savoir
comment attaquer ce marché
avec nos propres produits, ra-
conte le dirigeant. Mon pére
a proposé, un peu comrne une
boutade, & un de ses fournis-
seurs de créer une filiale en
Californie. » Matthieu Kohl-
meyer, alors étudiant

en MBA au Canada, [AP|
saisit 1a balle au bond,
et lance une petite ESTI
huilerie avec les mé-  NUE,
thodes de fabrication LEM
artisanales frangaises. o
En quelques années, AME
il transforme lidée un LEAI
peu folle en réussite
totale puisque Fentre- DES
prise devient leader pES§
sur le marché améri- .
LITE

cain des huiles de spé-

cialité, emploie 22 salariés et
réalise 5 millions de dollars de
chiffre d’affaires.

M PRIX ACCESSIBLE

« En produisant localement,

avec un savoir-faire unique,

un joli packaging, une gué-

rilla marketing pour se faire

entendre et un jeune entrepre-
neur frangais... Nous
apportions vraiment

IE quelquf, chose au
marché », reconnait
R Matthieu Kohlmeyer

.HE qui est revenu en

- France il y a un an,
AIN, tout en conservant la
) présidence de la fi-
' liale américaine. Avec
ILES 1laide de son frére, il
“IA- a repris les rénes de

lentreprise familiale,
plutét orientée sur

LA TOURANGELLE : marque d'huile et huilerie & Saumur (49) - HUILERIE CROIX VERTE : huilerie a
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un marché B to B de vrac, et
I'a relancée avec les méthodes
utilisées aux Etats-Unis. « En
France, il y a une forte deman-
de pour les huiles de spéciali-
té, sans qu'il y ait une marque
qui s'impose vraiment. Nous
faisons donc de bons produits,
a4 un prix accessible griace a
un sourcing exigeant sachant
quon s’adresse a des consom-
mateurs préts a mettre un peu
plus cher », souligne le jeune
homme qui relance ainsi la
marque La Tourangelle.

Avec une équipe jeune et dy-
namique, des innovations de

process, un vise en 2010

gros  travail
sur les équi-
pements in-
dustriels et les

un chiffre
daffaires de
10 millions

f € deuros contre
ournisseurs, 7 millions
Matthieu X
cette année.
Kohlmeyer

entend de-
venir un acteur majeur sur le
marché francais, dans une ca-
tégorie qui na pas vu de nou-
veaux entrants depuis long-
temps. Et faire ainsi passer le
chiffre d’affaires de 7 millions
deuros cette année a 10 mil-
lions d’euros dés 2010. ®
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